






































































































































































































































































































































































































    Model 1 Model 2  Model 3
  Intercept  ‐5.449 (0.224)** ‐5.346 (0.23)**  ‐5.346 (0.229)**
Canton  No. of mandates  ‐0.051 (0.009)** ‐0.048 (0.008)**  ‐0.047 (0.008)**
  Additional mandate  0.191 (0.187)  0.186 (0.186)
  Mandate Reduction  ‐0.039 (0.149)  ‐0.031 (0.148)
  No. of lists  ‐0.002 (0.012) ‐0.010 (0.012)  ‐0.010 (0.012)
Party  Recipient: Vote share 2011  0.007 (0.005) 0.002 (0.005)  0.002 (0.005)
  Donor: Vote share 2011  ‐0.030 (0.005)** ‐0.030 (0.005)**  ‐0.030 (0.005)**
  Same party  1.213 (0.184)** 1.198 (0.183)**  1.197 (0.183)**
List  Recipient: main  0.478 (0.041)** 0.410 (0.041)**  0.402 (0.041)**
  Recipient: junior  ‐0.077 (0.044)° ‐0.057 (0.043)  ‐0.049 (0.043)
  Recipient: position  ‐0.003 (0.002) ‐0.001 (0.002)  ‐0.001 (0.002)
  Recipient: No. of mandates 2011  0.088 (0.010)** 0.077 (0.010)**  0.076 (0.010)**
  Donor: main ‐0.591 (0.025)** ‐0.592 (0.025)**  ‐0.592 (0.025)**
  Donor: junior 0.146 (0.025)** 0.146 (0.025)**  0.146 (0.025)**
  Donor: No. of mandates 2011  ‐0.086 (0.008)** ‐0.086 (0.008)**  ‐0.086 (0.008)**
  Donor: No. of empty lines on ballot 0.049 (0.002)** 0.049 (0.002)**  0.049 (0.002)**
  Combined lists 0.237 (0.029)** 0.237 (0.029)**  0.236 (0.029)**
Candidate  Ballot position ‐0.018 (0.001)** ‐0.018 (0.001)**  ‐0.018 (0.001)**
  Waiting‐list position  ‐0.179 (0.078)*  ‐0.170 (0.078)*
  Incumbent  1.408 (0.042)** 1.240 (0.046)**  1.435 (0.054)**
  Age  ‐0.002 (0.001)* ‐0.002 (0.001)**  ‐0.002 (0.001)**
  Woman  0.106 (0.017)** 0.108 (0.017)**  0.109 (0.017)**
  Runs for Council of States  0.653 (0.054)** 0.521 (0.054)**  0.537 (0.054)**
  Holds political office on municipality level 0.157 (0.031)** 0.157 (0.030)**  0.157 (0.030)**
  Holds political office on cantonal level 0.340 (0.035)** 0.299 (0.035)**  0.278 (0.035)**
  Locally anchored  0.084 (0.017)** 0.079 (0.016)**  0.077 (0.016)**
  Academic  0.026 (0.019) 0.030 (0.019)  0.029 (0.019)
  Farmer  0.313 (0.043)** 0.346 (0.042)**  0.349 (0.042)**
  Worker  ‐0.072 (0.037)° ‐0.070 (0.036)°  ‐0.068 (0.036)°
Campaign  No. of advertisements  0.012 (0.002)**  0.023 (0.002)**
  Share of advertisements on front page 0.155 (0.062)*  0.146 (0.061)*
  Share of individual advertisements 0.158 (0.052)**  0.141 (0.052)**
  Share of advertisements in colour  0.156 (0.035)**  0.119 (0.036)**
  Share of externally funded advertisements ‐0.022 (0.043)  ‐0.040 (0.043)
  Share of testimonial advertisements 0.150 (0.089)°  0.123 (0.089)
  Share of event advertisements  0.262 (0.107)*  0.231 (0.107)*
  Negative campaigning  ‐0.117 (0.089)  ‐0.113 (0.088)
Interactions  (Incumbent)x(No. of advertisements)   ‐0.021 (0.003)**
Random effect  Cantonal‐Level 0.236 0.216   0.215
SDs  Party‐Level  0.636 0.636   0.635
  List‐Level  0.658 0.656   0.656
  Candidate‐Level  0.454 0.443   0.441























































    Model 1 Model 2  Model 3
  Intercept  ‐2.888 (0.306)** ‐2.636 (0.308)**  ‐2.635 (0.307)**
Canton  No. of mandates  ‐0.021 (0.013) ‐0.023 (0.012)°  ‐0.023 (0.012)°
  Additional mandate  0.478 (0.269)°  0.475 (0.268)°
  Mandate Reduction  ‐0.1 (0.213)  ‐0.096 (0.212)
  No. of lists  ‐0.005 (0.006) 0.029 (0.017)  0.029 (0.017)
Party  Vote share 2011  0.208 (0.052)** ‐0.007 (0.006)  ‐0.008 (0.006)
List  Main  0.157 (0.051)** 0.168 (0.053)**  0.164 (0.053)**
  Junior  0.010 (0.003)** 0.158 (0.051)**  0.162 (0.051)**
  Position  0.045 (0.004)** 0.01 (0.003)**  0.010 (0.003)**
  No. of empty lines on ballot  0.053 (0.016)** 0.044 (0.004)**  0.044 (0.004)**
  No. of mandates 2011  ‐0.010 (0.001)** 0.05 (0.016)**  0.050 (0.016)**
Candidate  Ballot position ‐0.005 (0.006) ‐0.010 (0.001)**  ‐0.010 (0.001)**
  Waiting‐list position  ‐0.138 (0.044)**  ‐0.135 (0.044)**
  Incumbent  0.614 (0.024)** 0.530 (0.026)**  0.591 (0.031)**
  Age  0.000 (0.000) ‐0.001 (0.000)  ‐0.001 (0.000)
  Woman  0.011 (0.010) 0.012 (0.010)  0.012 (0.010)
  Runs for Council of States  0.297 (0.031)** 0.228 (0.031)**  0.231 (0.031)**
  Holds political office on municipality level 0.074 (0.018)** 0.075 (0.017)**  0.076 (0.017)**
  Holds political office on cantonal level 0.179 (0.021)** 0.161 (0.021)**  0.155 (0.021)**
  Locally anchored  0.031 (0.010)** 0.030 (0.009)**  0.029 (0.009)**
  Academic  0.022 (0.011)° 0.024 (0.011)*  0.023 (0.011)*
  Farmer  0.068 (0.024)** 0.088 (0.024)**  0.089 (0.024)**
  Worker  ‐0.062 (0.021)** ‐0.060 (0.021)**  ‐0.060 (0.021)**
Campaign  No. of advertisements  0.005 (0.001)**  0.009 (0.002)**
  Share of advertisements on front page 0.093 (0.042)*  0.089 (0.042)*
  Share of individual advertisements 0.117 (0.033)**  0.109 (0.033)**
  Share of advertisements in colour  0.003 (0.025)  ‐0.007 (0.025)
  Share of externally funded advertisements 0.065 (0.026)*  0.057 (0.026)*
  Share of testimonial advertisements 0.120 (0.064)°  0.101 (0.064)
  Share of event advertisements  0.144 (0.066)*  0.134 (0.066)**
  Negative campaigning  0.042 (0.055)  0.046 (0.055)
Interactions  (Incumbent)x(No. of advertisements)   ‐0.007 (0.002)**
Random effect  Cantonal‐Level 0.348 0.315   0.312
SDs  Party‐Level  0.181 0.189   0.190
  List‐Level  0.269 0.269   0.270
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